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Nagasaki: homenaje a la resistencia; el teson por la innovacion v la creatividad
oublicitaria en estado puro. Disruptiva, novedosa y relevante. Un valor diferencial,
excepcional, gue hace exitosas las ideas estratégicamente concebidas en el seno del

grupo Schrodinger iBienvenidos!
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NAGASAKI

Nagasaki, |a rebelde revelacion creativa de Schrodinger. La
empresa mas atrevida del grupo, formada por apasionados
orofesionales que estudian y miden cada detalle para aterrizar las
mejores ideas provenientes de la estrategia.

Los mejores creativos, guionistas y copies, asi como |los directores
de arte mas detallistas del sector crean historias gue circundan a
las marcas, convirtiéndolas en simbolos de culto. Una forma de
construir el relato gue lo hace emocionante y efectivo.

La agencia Nagasaki supone una garantia, gue asegura la
penetracion del concepto creativo en el subconsciente colectivo,
gracias a los haloestimulos provenientes de la sofisticacion de la
ideas v la simplificacion de la narrativa en el mensaje.

Cada proyecto creativo de Nagasaki esta impregnado de autentica
pasion, transformando los objetivos de |os clientes en campanas vy
experiencias memorables.
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https://schrodingergroup.com/drive/mkt/Nagasaki_2025.mp4
https://drive.schrodingergroup.com/mkt/Purple_Beauty.mp4
https://schrodingergroup.com/drive/mkt/Nagasaki_2025.mp4
https://drive.schrodingergroup.com/mkt/Purple_Beauty.mp4
https://schrodingergroup.com/drive/mkt/Nagasaki_2025.mp4




02.
PROYECTOS

Proyectos creativos que nacen de una formula muy precisa. Un
sistema de trabajo gue recoge las premisas del briefing vy las
bondades de la estrategia como punto de partida, convirtiendo el
concepto en un soporte creativo solido, que puede ser aterrizado
con solvencia.

El concepto gue emerge de cada proyecto es emocionante v
eficiente para conseguir los objetivos estratégicos vy de penetracion.
El soporte creativo es tan robusto v estable que aun perdiendo
elementos de campana, sigue funcionando con las herramientas de
comunicacion gue permanecen en ella.

Nagasaki posee muchas herramientas para generar los haloestimulos
qgue llevan las campanas a los niveles de penetracion adecuados para
conseguir los objetivos marcados. Ya sea con sus propios procesos

O apoyandose en otras empresas del grupo Schrodinger gue proveen
de inteligencia artificial, espacios en medios de comunicacion y otros
servicios de especial relevancia.




HNOMEGIION

Nombre de cliente: LECHE CELTA

Nombre de proyecto: Queso Milkfulness
Ano: 2025

Objetivo: Lanzamiento queso de untar Celta
Ambito: Online + Offline

Concepto: La familia Celta crece

Una campana conceptualizada en el seno de Nagasaki y producida
iIntegramente con inteligencia artificial en nuestro generador Purple View. Un

spot que ha sido el primero en toda Europa hecho con A y emitido en television

a través de Mediaset. "

ana que traslada los valores familiares para alcanzar al publico

O en su contexto mas cotidiano. El de la casa de cualqguier persona. Una
he, dos pequenos exploradores y una mision: disfrutar del nuevo y delicioso
¢queso de untar Celta. Un concepto cercano y divertido, simple pero rotundo en

la presentacion del nuevo producto que se comienza a vender en Carrefour.



https://youtu.be/SVa7AGMhz0s?feature=shared
https://www.reasonwhy.es/actualidad/leche-celta-estrena-gama-quesos-untar-anuncia-television-anuncio-inteligencia-artificial
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HNOMSGIION

Nombre de cliente: EMW

Nombre de proyecto: \Wind is my drive
Ano: 2017

Objetivo: Lanzamiento BMW 18
Ambito: Online + Offline

Concepto: El viento es mi destino, mi aliado, mi adversario

La campana incidio con especial relevancia en el ambito digital. Prensa online
especializada o generalista, redes sociales y una app muy especial fueron |los
elementos preponderantes de esta campana de marketing digital. La app, una
red social exclusiva de los propietarios de BMW 8 y participantes de regatas

organizadas por la Sail Racing Academy se convirtieron en herramientas de

marketing digital que permitian la comunicacion entre usuarios.
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PROYECTOS ..~

\H\ESPRESSO

Nombre de cliente: Nespresso
Nombre de proyecto: Siga su inspiracion
Ano: 2017

Objetivo: Reveal expert & milk

Ambito: Online + Offline

Concepto: Descubriendo Nespresso

Un evento privado en el que el arte, la 9,eat|v1dad‘y
del proyecto. Desde el prn’ﬁer m@meﬂfo los |nV|ta 0S er:
traves de experiencias: un teas_ﬂ“queﬁablab& de la |nsp|ra<:|on artistica. La

- -ll"'-lq'ﬁ __pégo de p|sta§qu€I|evabe’gl pubhco e’ntre distintos puntos de la
ciudad, termmaba coNn una sorpresa espeaal Leonor Watling los rec&; en x —

A

el ultimo lugar, en su “hogar” donde se sucedian las demostraciones de arte

hasta el reveal, un concierto que desvelo la nueva maguina Nespresso.

B
\ESPRESSO
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Nombre de cliente: Zumosol

Nombre de proyecto: Desde que eras nino

Ano: 2021

Objetivo: Recuperar terreno, apelando al consumidor de siempre
Ambito: Online + Offline

Concepto: Desde gue eras nino

Una propuesta robusta, que aporta un conjunto de estimulos de gran valor.
La personificacion de la nueva marca a traves de una figura de alto contenido
emocional: los recuerdos, la infancia de cada uno asociada a Zumosol.
Creamos una identidad unica, fresca vy resistente al paso del tiempo tanto

en su denominacion etimoldgica como en el desarrollo que la acompana. El
planteamiento gque se establece, ligando el pasado con el presente, hacen del

resultado algo sonoro y comprensible, perdurable.
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HNOMEAGIION

Nombre de cliente: Thermomix

Nombre de proyecto: Thermomix play

Ano: 2019

Objetivo: Branding e impacto a publico joven
Ambito: Online + Offline

Concepto: Rescata la Thermomix

Creamos un juego inspirado en Pokemon Go con personajes creados

y adaptados al cliente para generar una campana de street marketing

donde los clientes participan en ella. Con tecnologia QUANTUM AR +
Appless los usuarios debian atrapar a estos personajes para ganar la

ultima Thermomix y otros premios relevantes.




A CORUNA BARCELONA MALAGA MADRID 4 RANKING VIDEO

A
thermomx

Encuentra el
Thermomix®

Se el primero en resolver
el enigma y llévatelo a casa

Descarga la app y participa

g
thermomix
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Hechos de otra pasta
Ano: 2022

Objetivo: Darse a conocer

Ambito: Online + Offline

Concepto: Hechos de otra pasta

Creacion de campaha publicitaria online a nivel creativo vy
estrategico. Manejo de la inversion en Social Ads con el objetivo de
captar clientes y reconocimiento de marca. A traves de Facebook
e Instagram ADS, lanzamos unas piezas graficas acompanadas de

copies creativos para captar la atencion de los usuarios.




MARILYN MONROE




HNOMSGIION

Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: En Gaza las vacas mandan
Ano: 2020

Objetivo: Branding

Ambito: Online + Offline

Concepto: Las vacas mandan

La campana entranaba la creacion de personajes gque dan vida a un nuevo
ecosistema: Gaza.Farmuville, Ia granja donde las vacas:mandan. Al mas puro
estilo PIXAR, un lugar dondeélas vacas escuchan musica, juegan al badminton vy
estudian sobre leyes vacunas.

Una campana con haloestimulos reales v ficticios para los mas peguenos con
una ramificacion promocional con premios sensacionales.

La extension de campana “En Gaza las vacas mandan” se defimiéfeemo un

“spin-off”*gque aterrizaba efconcepto en “Soy una vaca granjera’.
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Si hay balon, hay futbol

Ano: 2021

Objetivo: Dar a conocer los productos/servicios que ofrecen
Ambito: Online + Offline

Concepto: Si hay balon, hay futbol

Para poder jugar a este deporte, tan solo hace falta un balon. Un proyecto
con accion social, diversificacion a traves de medios off y online, create a
traves de Quantum Ar+, en el metodo de compra vy spot emocional.

La campana evoluciono hacia responsabilidad social.eerporativa con

una segunda fase solidaria, “Si hay futbol... hay: esperanza, integracion,
solidaridad” donde chicos en riesgo de exclusion eran integrados en

equipos de juveniles. Sus historias trascendieron.
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Nombre de cﬁente: Altafit
Nombre de proyecto: No o suer
Ano: 2018

Objetivo: Branding
Ambito: Online + Offline
Concepto: No |0 suenes, vivelo
Una campana con un elemento de gran valor tecn
virtual sume%;fa al usuario en una vive
emocionante, aun esta
de la experiencia sensac 3 obtener estimulos

Impresionantes.
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PROYECTOS

Nombre de cliente: Milanuncios [UNPUBLISHED]
Nombre de proyecto: Milanuncios para todos
Ano: 2021

Objetivo: Conseguir mas descargas de App
Ambito: Online + Offline

Concepto: Practica el desapego + Seas lo que seas

Desprenderse de algunas cosas puede resultar mas complicado de lo qgue uno
se pensaba, mas aun cuando hablamos de las cosas que te regalo tu ex... Pero
gracias a Milanuncios, practicar el desapego es mucho mas sencillo vy llevadero
para todos. Nos lo cuentan en una Rumba Bonus Track, Rosalia y C. Tangana,
gue saben muy bien de rupturas a traves de un spot musical, graficas online,
offline y create.

Concluida la primera campana con el objetivo de descargas masivas vigente
se planteod la segunda fase con un planteamiento de gamificacion y nuevo

aterrizaje con “Seas lo que seas”.

illanuncios}
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HNOMEAGIION

Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Arzuaga Signature

Ano: 2020

Objetivo: Branding de todos los servicios que ofrecen
Ambito: Online + Offline

Concepto: Mas alla de la bodega

Un concepto que lleva al consumidor a vivir una experiencia unica: un
website v una app donde comunicamos cada linea de negocio, donde
creamos la comunidad Arzuaga Signature, convirtiendose en el lugar virtual
en el que vivir todas las lineas de negocio de Arzuaga. Catas virtuales
gamificables, localizacion de restaurantes que trabajan con Arzuaga,
informacion exclusiva, premios y un gran numero de ventajas exclusivas de

Bodegas Arzuaga.

Juan | spadas

Calade Premium
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- Nombre de proyecto: Esta canon

’ -'--Una campaﬁa que'partl'a de la

02

HNOMEGIION

Nombre de cliente: Rubiato Paredes

Aﬂ.:o22

Ob[étivo Aumentar las ventas dk
Amblto: Online + Offline
Concepto: Esta canon

‘Un producto tan, tan bueno, gu emedio. Pc
food de manual.
< gue conte
carne d|r|g|do aJ B2B y k2D Tl
que Iamamf‘;&mfwta de marke
algunos otros ﬂvates*c%\o =

Se prepard una campana exp

ion, una fa

la empresa
carne vegetal en la que decia
cientifico que dice que el con temprano ¢

cerebro.

la competenci

dos en el dato

\T0 AR Ents

dr.remnn.r de [y Carme



Rusiato PaReDES HOME TIENDA CONTACTO

Artesanos de la carne

Los cortes de Rubiato Paredes son Gnicos, para chefs
experimentados o de domingo en el jardin.

Rugiato ParepEs
Artesunos de fa carne
1

Los cortes de Rubicte Paredes son Onicos, para chefs
experimentados o de domingo en el jordin.

Rusiato Parepes
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HNOMEAGIION

Nombre de cliente: Aceites de oliva de Espanha

Nombre de proyecto: Olive oil world tour - Spain edition

Ano: 2022

Objetivo: Promocion exterior del aceite de oliva vy sus beneficios
Ambito: Online + Offline

Concepto: Olive Oil World Tour - Asia&America Edition

Un reality show en directo donde dos chefs seleccionados en un casting
emocionante recorreran Brasil, México, China y Japon en un food truck
desvencijado, retando a chefs locales en cada ciudad del recorrido a hacer el
mejor plato con aceite de oliva espanol. Una docuserie de 6 capitulos por pais,
generando un formato de 4 temporadas para Prime Video. El'control del guion
y las situaciones inverosimiles mantienen al espectador pegado a la pantalla
con un estilo gamberro en una campana de brand content emocionante como

pocas.
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HNOMAGIION

Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Oatnestly

Ano: 2022

Objetivo: Introducir el producto en el mercado espanol
Ambito: Online + Offline

Concepto: Blanco y en botella

Una campana con la gue pretendemos generar mucho ruido, combinando distintos
medios offline y online para la fase de branding, ademas de realizar una activacion
yV un juego donde pondremos a prueba nuestra propia honestidad.

La idea que subyace es la prohibicion de la palabra “leche” para denominar a las
bebidas vegetales, generando momentos divertidos en el spot vy algunos key visual

con realidad aumentada.

ALPINA
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Nombre de cliente: Citrisol

Nombre de proyecto: Citricos sin guimica

Ano: 2022

Objetivo: Campana con rebranding y posicionamiento
Ambito: Online + Offline

Concepto: Lo siento, pero no tenemos guimica

Creacion de una identidad unica, fresca vy divertida. Desarrollo de una campana
compuesta por una serie de fases desarrolladaspara fomentar el recuerdo vy la
penetracion, con el objetivo de mostrarloes beneficios de la fruta “fea”, sin quimicos.
En el capitulo de negocio, se area una suscripcion para suministrar citricos
mensualmente con una exprimidora de diseno v botellas de congelacion en la primera

entrega.




e
i \
/4 |
..r‘
+ -

Tu historig

Iauraroman andreahames Nadiuskj

Doiia Pomah'na






PROECTGS

Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Pedagogia a todo tren

Ano: 2021

Objetivo: Dar a conocer el metodo de pago vy acceso Tap&Go
Ambito: Online + Offline

Concepto: Transforma tu forma de viajar + A su sitio

A traves del sistema QUANTUM AR+ Appless, hicimos que las maqguinas
expendedoras de billetes cobraran vida como si de un Transformer se tratara para
dejar salir a Beatriz Torres con ganas de explicar al mundo cuanto se ahorran

en tiempo v dinero aguellos viajeros que usan Tap&Go. En una segunda fase,
tambien pedagogica se les explicaba a los usuarios donde se encontraban los

aparcamientos de patinetes a traves de un juego muy adictivo y dinamico.
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Nombre de cliente: Cabo Virgenes
Nombre de proyecto: Sin cabos sueltos
Ano: 2022

Objetivo: Liegar al mercado B2C
Ambito: Online + Offline

Concepto: Sin cabos sueltos

Dos fases son las gue componen este proyecto, la primera: lanzamiento del
nuevo ecommerce a traves de la generacion de trafico vy sistemas ThruPlay, con
SEO asociativo por medio de nuestra |A. La segunda fase consta de campana

grafica enfocada a redes sociales.
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Zero clasificaciones

Ano: 2022

Objetivo: Llegar al publico de chica massmedia de 14 a 35 anos
Ambito: Online + Offline

Concepto: Never Tags

Una campana que busca animar a las personas a expresarse libremente,

sin miedos vy sin prejuicios. Usando figuras de jueces y otras voces
preponderantes en la sociedad, denunciamos la represion, ensalzando los
valores que emanan de la libertad. #NonCurvy #NonQueer #NonDemocrazy
cQuienes somos Nosotros para senalar y nombrar todo lo gue nos rodea? En
Krash, hemos guitado las etiquetas para que seas tu mismo el gue te defina.
Una creatividad que propaga a traves de diferentes formatos tanto offline

como online, asi como create en Gran Via.
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: || buono nunca cambia

Ano: 2021

Objetivo: Campana para darse a conocer en el mercado espanol
Ambito: Online + Offline

Concepto: Lo bueno nunca cambia

Representamos la idea del paso del tiempo, coOmo las cosas cambian y
evolucionan, entendiendo que lo que esta bien como esta, deberia permanecer,
como la receta de Pernigotti, la misma desde 1880. Una campana gue muestra
el paso del tiempo a traves de varias fases vy formatos: graficas en exterior,
redes sociales, create en marguesina, activacion en el Metro de Madrid y un
concurso de reposteria creativa en el que el ingrediente base son los productos

Pernigotti.
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Nombre de cliente: SIMA

Nombre de proyecto: VVerdad verdadera

Ano: 2023

Objetivo: Conseguir trafico al salon inmobiliario
Ambito: Online + Offline

Concepto: Verdades como casas

Un concepto directo que busca ofrecer al publico objetivo una solucion sencilla en
el sector inmobliario.

La idea se articula a través de una campana de titulares que se propaga en los
ambitos on y off con el objetivo de obtener trafico en la semana inmobiliaria de
Madrid.

Complementada con sistemas de activacion y gamificacion, la propagacion

de la campana superaria los diecinueve millones de views en una semana de
campana con una inversion en medios reducida gracias a los paguetes de Faraday

Mediacom.
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Nombre de cliente: Newvou
Nombre de proyecto: Your Rules
Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer el producto
Ambito: Online + Offline

Concepto: Beat your Rules + Never Tags : |

Desarrollo de concepto creativo v estrategia, ram'ifica{qi_c')n online para

performance a traves de Social /Ads, SEO; RRSS, creacion de ‘contenidos vy ' =

manejo de Redes Sociales. - |

Una-campana propagada en dos fases: un primer aterrizaje de desarrollo

Lo m |
de marca y una segunda fase con la que profundizabamos en el concepto
i | | {| 2
“Flavour Ritual”. A e R

En el desarrollo de la campana tamb|en se modlﬂcaron algunas etiquetas vy

packaging para mejorar la presenC|a en el Imea‘l de supermercado L Ze=5
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Siente el latido del ritual del sabor, transgrede las

reglas y conviértete en una nueva version de ti con

|as chocolatinas funcionales sin azicar Mew You
Cuidate con todo el sabor del cacao

(o,



https://youtu.be/_ktIa-EZiaE
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Nombre de cliente: Costa Crucef =

Nombre de proyecto: Producto espanol

Ano: 2021

Objetivo: Promocionar su nuevo “producto espanol”
Ambito: Online + Offline

Concepto: Muy nuestro

Cuando salimos de viaje, no nos gueda mas remedio que renunciar a algunas
de nuestras costumbres, como por ejemplo: levantarnos tarde y desayunar
a las 11:30, la hora del vermu, nuestra querida stesta... Sin embargo, en Costa

Cruceros, podras subir a bordo con todas tus cestumbres.




UN CRUCERO A TU MANERA DESDE 359€

RESERVA AHORA @

Tan singujar €OMO No habis
r

Cenar a lag 33.09 "D ni gota de i
refranes de 5 abu}; :;“""W mil siestas g hfm‘
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Nombre de cliente: Prestalo
Nombre de proyecto: El Maestro Lo
Ano: 2019

Objetivo: Branding

Ambito: Online

Concepto: Alcanza tu paz interior

Nos centramos en una campana online a traves de RRSS vy buscadores
online. La estrategia de performance se desarrolld en Faraday, con resultados
de conversion de gran repercusion para la campana que acompahnaba a la de

branding.
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Nombre de cliente: £l Almencro

Nombre de proyecto: Rlly

Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer su producto: barritas
Ambito: Online + Offline

Concepto: Ingredientes reales para personas reales

El principal objetivo era desligar el nuevo producto (barritas) de la imagen

gue tiene la marca, como fabricantes de turron. La campafna buscaba la
contraposicion de la realidad de los ingredientes con respecto a las situaciones
vividas por los protagonistas en el spot o el key visual.

Creamos un nuevo branding, packaging incluido, asociado a la campana
“ingredientes reales para personas reales’: Rily, contraccion de la palabra
REALLY. Un nombre claro y conciso gue transmite 10s vélo:res! gue diferencia del

resto de-marcas y conecta con el publico al gue nos queremos dirigir.
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Ja Chegou - The Game

Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer su sistema de descuentos INApp
Ambito: Online + Offline

Concepto: Lightning Rider

Los juegos deben tener un respaldo creativo importante, tanto en su
concepcion como en el desarrollo v su mecanica. Tener un hilo conductor que
convierta al juego en una experiencia mas alla de las recompensas.

Para Ja Chegou creamos un juego trepidante con un personaje principal
llamado Victor y otros muchos pillos que deben ser encontrados. Un rider-que
tiene una importante mision: recuperar la comida gque ha escapado v llevaba

a un cliente. Una dificil hazana para la gue necesitara la ayuda de todos los

usuarios portugueses de Ja Chegou.
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https://youtu.be/_ktIa-EZiaE

HNONEGIN S

Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Naturalmente

Ano: 2021

Objetivo: Comunicar la naturaleza de los productos
Ambito: Online + Offline

Concepto: Con nuestras propias manos

Una campana que comienza de forma progresiva en la dimension online
en 3 oleadas anuales, haciendolas coincidir con algunos lanzamientos de
producto. Las fases de campana inciden sobre los productos: organicos vy
artesanales incluso en guinta gama.

Un proyecto en el que se crean lineas de negocio nuevas con menus
semanales vy diarios con nuevo packaging de entrega rapida a través de
Glovo, donde se incluyen variedades para veganos, celiacos e incluso

urbanitas.
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huerta_camporico

Edit Profile
Promotions Insights Contact
Recetas Menus Celiacos

I “on, |
nuestwas
PORISMANGS

| CAMPORICO) posts  Followers Followings

wo huerta_camporico

5
iked by best.friend and 76 others

9:41 PM

| CAMPO RICO
- _./o -
Tu historia username username username

- .
m> @huerta_camporico

.Y
CAMPO RICO
————

[ ——

O Q Vv

573 Me gusta

@huerta_camporico

i"Me importa un pimiento"! Pues si, a nosotros si nos importan.
Porque cuidamos nuestra materia prima para que te llegue a ti con
la mejor calidad y sabor.

Ver los 50 comentarios

PN o




@) Instagrnam

CAMPO RICO O '
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Tu historia username username username
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cm?mom:-}:J @huerta_camporlco
e

573 Me gusta

@huerta_camporico

Recibelo con Glovo

Cuando te levantas perezoso y no te apetece cocinar pero quieres
comer bien, pide uno de nuestros mendus ligeros de Campo Rico.
Tan ligero que te llegara volando.

: : . o ke 2 S
Ver los o0 comenlarios
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Una ciudad muy Viva

Ano: 2021

Objetivo: Ayudar al destino a ser mas competitivo
Ambito: Online + Offline

Concepto: Bilbo, guardian de tus recuerdos

Bilbo es mas que un toponimo, esta vivo. Fundamenta su existencia en las R
. : . ; . . B Pt tbpicide b puiit
personas que viven la ciudad, es quien siente nuestras reacciones, las emociones, P kbl

"E.'r ; .1'.:*1' 1 F e, i ] |
Y falure de e regih. dinde

'l ‘..‘11_|'_4f.|r

nuestros sentimientos. La primera Instagram City, donde se muestran como las A expehiepeiay,
imagenes de cada visitante, por medio de un sistema de puntuacion Lasado en I
inteligencia artificial o votacion+likes, aparecen colgadas fisicamente por toda la
ciudad. Son imagenes reales de personas reales, con historias de fondo, Incluidas

las de los embajadores.
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Nombre de cliente: Lidl

Nombre de proyecto: Lidl l[oves BCN
Ano: 2017

Objetivo: Inauguracion Lidl Urbbano
Ambito: Online + Offline

Concepto: Cosechando sonrisas

lLla campana nace con un factor continuista para dar cobertura a la nueva
etapa de la firma alemana. No es solo una inauguracion, supone un
importante punto de ruptura. Un teaser, “Cosechando Sonrisas” y un take
off, “LIDL loves BCN”, como conclusion de las vivencias con los vecinos

constituyen la estructura de la campana.
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No lo dejarias para mana g
Nombre de cliente: Gilmar s *f
Nombre de proyecto: No |o dejes para manana \ :'-t;: )
Afio: 2019 | Wl
- Sl e
ietivo: 2 A & .
Objetivo: Campana B2B - B2C - \ > :ﬁ’h
Ambito: Online + Offline e wd BB N
' = "\1._:.:‘1;;; i Wy ﬁ’ f i}
Concepto: No dejes para manana lo que puedes vender hoy \K v { ¢
\ "ﬁ:\ " ¢

Creamos diferentes piezas visuales que transmitian un mensaje directo vy claro,
gue se difundieron a traves de medios offline: mupis, marguesinas, revistas, prensa,

y medios online: social ADS. La fase dos de esta campana, profundizaba en |los

servicios de Gilmar a través del refranero. | “ N O d ej e
lo que puedg
- y

@
GILMAR

CONSULTING INMORILIARIO




Darle las buenas noches
a tus hijos...

No lo dejarias para manana

Papa quiero vender la casa...
Cuanto antes mejor 19:0657

-

Papa
Es la mejor decisién

Te llamamos en el momento

Rellena con tus datos

Ta
Bah! Déjalo, es solo una idea..

Pap.

No dejes , “ra manana lo que o
puedes vena. " hoy! 20:01

Telefono

|
Toma este contacto 191 / j

Q) sover s “No dejes
e para manana
lo que puedes
vender hoy”

Vende mi casa

®
GILMAR

CONSULTING INMOBILIARIO




BUENOS CoMm
PRADO

QUE CIENTOS

/OLANDO

¥ | B Y MADRE TAMPOCO, DEL COCIDO
ENGILMARTENEMOSA s | SE ENCARGA ELLA, NOSOTROS DE
— VENDER TU CASA

EN GILMAR TENEMOS A

LOS MEJORES COMPR
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Padres

Ano: 2021

Objetivo: Reconocimiento de marca y aumento de seguidores
Ambito: Online + Offline

Concepto: Padres

Desarrollo de estrategia y manejo de inversion en Social ADS, Display v

youtube.
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Nombre de cliente: C2a Rural

Nombre de proyecto: Con un millon de abrazos
Ano: 2018

Objetivo: Conectar de nuevo con los clientes
Ambito: Online + Offline

Concepto: Cuando se debe un abrazo, se devuelve

El sabor nostalgico de gratitud por esas notas del pasado siempre
funciona muy bien. Ofrecen una gran cantidad de ramificaciones que
generan infinidad de impactos positivos. Este claim recuerda a los
clientes.gue-aunqgue transcurrieran dos anos, Cajaviva, no olvida gue
todos constituyen una gran familia... Y cuando se debe un abrazo, se

devuelve.
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amazoncom
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l Con un Millon
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Estamos en paz

Ano: 2018

Objetivo: Lanzamiento flota de vehiculos eléctricos
Ambito: Online + Offline

Concepto: Estamos en paz

Una campana que busca los valores emocionales por medio de la
reconciliacion con la madre naturaleza en un proyecto de branding para
la nueva flota de eléctricos de AVIS. La app, construida ad-hoc, permitia
hacer viajes compartidos vy recalcular el precio segun se iban anadiendo
a la reserva de un vehiculo distintos usuarios. Un algoritmo calculaba
las rutas propuestas por cada pasajero vy dividia el valor del alquiler del
vehiculo de forma automatica teniendo en cuenta la capacidad de la

bateria.

Vfafr:’e ~

Y e

| Envia a
[ ="V atus amigog

gratis ahora

un




Nos hemos reconciliado con la madre naturaleza.
Nueva flota de vehiculos Avis Eco Drive.

icos e hibridos para que tu también estés en paz con ella
le |a electric+hybrid experience! Con Avis, naturalmente.

AVIS
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Nombre de cliente: Powerplanet

Nombre de proyecto: Ha vuelto, deja que te atrape
Ano: 2021

Objetivo: Campana Black Friday

Ambito: Online + Offline

Concepto: Recupera el espiritu de Black Friday

Tras haber superado la pandemia, el espiritu del Black Friday ha vuelto mas
fuerte que nunca. Nos hemos referido al espiritu como si fuera un fantasma, un
ente que se manifiesta de nuevo entre nosotros.y gque ha invadido Powerplanet.
Un proyecto con variedad de formatos; graficas exteriores, spots, create en
Mmarquesinas, redes sociales, banners y un juego donde atrapar el espiritu te

hacia ganar grandes premios.
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https://youtu.be/_ktIa-EZiaE

HNOMEGIION

Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Beauty Lovers Day
Ano: 2017

Objetivo: Campana para Beauty Lovers Day
Ambito: Online + Offline

Concepto: Beauty Lovers Day

A traves de redes sociales, VR, AR+ vy el website de Beauty Lovers Day,
dinamizamos el concepto para llevarlo a todas las partes del mundo en
forma de street marketing retransmitido en .streaming. Ambas iniciativas
se retroalimentan entre si, fomentando la difusion. El impacto de las
acciones de street marketing sera potenciado por. las redes sociales

a traves de la campana online. Esta, pretende generar la expectacion
perseguida para gue el publico vaya identificando las acciones con el dia

grande de Natura Bisse.
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Nombre de cliente: = opcr oo

Nombre de proyecto: En el lugar adecuado

Ano: 2022

Objetivo: Crear una accion para dar a conocer Loom Experience
Ambito: Online + Offline

Concepto: En el lugar adecuado

La campana se desarrolla en un bus remodelado vy convertido en una oficina Loom,
donde solo unos pocos elegidos tienen la suerte de aventurarse en un viaje de
Madrid a Barcelona. En él, han/ de trabajar en equipo para resolver unas cuantas

pruebas que les llevaran a su destino final, donde les espera una gran sorpresa,

la nueva mascota del espacio:LLoomio, un personaje gque deberan encontrar con

realidad aumentada. Un divertido road show.emitido.en directo que hace las veces

de brand content vy reallity gamberro.
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: No te alarmes

Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer la marca vy sus productos B2B Y B2C
Ambito: Online + Offline

Concepto: Preocupaciones

La solucion que te aporta Altaico hara gque tus preocupaciones mas insignificantes
del dia a dia, sean las que mas te preocupen. La campana entera va ligada a un
mMismo concepto vy claim dirigido tanto a B2C como a B2B.

Siguiendo el hilo conductor gue establece el concepto, conseguimos un efecto

arrastre que consolida cada fase de campana.
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Nombre de cliente:

Nombre de proyecto: Perseverance Five

Ano: 2021

Objetivo: Lograr un formato de gran valor social
Ambito: Online + Offline

Concepto: Perseverance Five

Perseverance, representa la capacidad de esfuerzo de [os seres humanos, en un

docu reality en el gue 5 jovenes en exclusion social y con un expediente academico
intachable tienen la oportunidad de gue se les financien esos estudios en ciencias gue
tanto ansian tener. Son nuestras proximas astronautas, medicas, matematicas, etc...

Un formato creado por Schrodinger Group en el gue seguimos la vida de las 5 chicas
elegidas mediante casting v pruebas de aptitud. Desde su primer ano de carrera, hasta
las primeras practicas en empresa. El teaser nos muestra a una nina desde sus primeros

suenos hasta convertirse en astronauta.
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Nombre de cliente: Canal de Isabel Il

Nombre de proyecto: Informe de sostenibilidad
Ano: 2020

Objetivo: Conceptualizacion y diseno de memoria
Ambito: Online + Offline

Concepto: El ciclo integral del agua

Diseflo y maquetacion de los resultados anuales de Canal de Isabel Il para
su difusion a través de varios formatos: newsletter, infografia, audiovisual y

redes sociales.
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